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1 HOTELES, APARTAMENTOS Y CAMPINGS

1.1 Objetivos del cuadro de mando

Este cuadro de mando permite analizar la evolucion de la demanda y la oferta de los
alojamientos turisticos (hoteles, apartamentos y campings) en puntos turisticos de la
Comunitat Valenciana, proporcionando una vision detallada mediante la comparacion
temporal y entre destinos. Se organiza en dos grandes apartados: Demanday Oferta, cada
uno compuesto por tres paginas de analisis.

Se ofrece informacion sobre:

e Evolucion acumulada y anual, con posibilidad de comparar entre destinos.

e Comparativa entre dos periodos de tiempo diferentes y no consecutivos.

e Evolucion de indicadores para un unico destino, permitiendo comparaciones entre
distintos periodos.

El panel se organiza en dos apartados:

e Demanda (indicadores de viajeros, pernoctaciones y estancia media).
e Oferta (indicadores de establecimientos, plazas, personal y grado de ocupacion).

1.2 Fuente de informacion

e Datos del INE: EOH (Encuesta de Ocupacion Hotelera), EOC (Encuesta de
Ocupacién en Campings), EOAT (Encuesta de Ocupacion en Apartamentos
Turisticos).

1.3 Cobertura temporal y geografica

e Cobertura temporal: desde enero 2018 hasta la actualidad.
o Cobertura geogréfica: desde CCAA a municipio (punto turistico).
e Frecuencia de actualizacién: mensual

1.4 Definiciones y variables clave

e Tipo de alojamiento: hoteles, apartamentos, campings.

e Indicadores de demanda: viajeros, pernoctaciones, estancia media.

e Indicadores de oferta: nimero de establecimientos, plazas, personal empleado,
grado de ocupacion.

e Estancia media mensual: cuando se selecciona mas de un mes, se ofrece el
promedio de la estancia media mensual del periodo seleccionado.

1.5 Limitacionesy consideraciones

1. Los datos de estancia media se calculan como promedio mensual cuando se
selecciona un periodo compuesto por mas de un mes.
2. Lainformacion de oferta y demanda esta desglosada por tipo de alojamiento.
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3. Los datos recogidos se limitan a los puntos turisticos definidos por el INE dentro
de la Comunitat Valenciana.

2 TURISMO RURAL

2.1 Objetivos del cuadro de mando

Este cuadro de mando permite analizar la evolucion de la demanda y la oferta en
alojamientos de turismo rural, proporcionando una vision detallada a nivel provincial
mediante la comparacion temporal y entre zonas turisticas con alta concentracion de
oferta.

Se ofrece informacion sobre:

e Evolucidon acumulada y anual de los indicadores de demanda y oferta.

e Comparativa entre periodos diferentes y no consecutivos.

e Evolucion de indicadores en zonas turisticas con gran concentracion de oferta
rural.

El panel se organiza en dos apartados:

e Demanda (indicadores de viajeros, pernoctaciones y estancia media).
e Oferta (indicadores de establecimientos, plazas, personal y grado de ocupacion).

2.2 Fuente de informacion

e Datos del INE: EOTR (Encuesta de Ocupacion en Alojamientos de Turismo Rural).

2.3 Cobertura temporal y geografica

e Cobertura temporal: desde enero 2018 hasta la actualidad.
e Cobertura geografica: CCAAy provincia.
e Frecuencia de actualizacién: mensual.

2.4 Definiciones y variables clave

e Indicadores de demanda: viajeros, pernoctaciones, estancia media.

e Indicadores de oferta: nimero de establecimientos, plazas, personal empleado,
grado de ocupacion.

e Zonas turisticas: agrupaciones de municipios o puntos turisticos con significativa
concentracion de oferta rural.

2.5 Limitacionesy consideraciones

1. Los datos estan disponibles Unicamente para provincias o zonas donde la oferta
rural sea significativa.

2. Los indicadores de estancia media siguen la misma légica de calculo que los
alojamientos convencionales.
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3. Selimita alas zonas turisticas definidas por el INE donde la densidad de la oferta
rural permite representatividad estadistica.

3 TODOS LOS ALOJAMIENTOS

3.1 Objetivos del cuadro de mando

Este cuadro de mando permite analizar de forma agregada la evolucion de la demanda 'y
la oferta de todos los tipos de alojamiento registrados por el INE (hoteles, apartamentos,
campings, casas rurales y albergues) por destino, proporcionando una vision global por
tipo de alojamiento y permitiendo comparaciones interanuales y entre destinos.

Se ofrece informacion sobre:

e Evolucion conjunta de todos los tipos de alojamiento.
e Comportamiento comparado entre tipos de alojamiento.
e Andlisis agregado de oferta y demanda para un destino determinado.

El panel se organiza en dos apartados:

e Demanda (indicadores agregados de viajeros, pernoctaciones y estancia media
por tipo de alojamiento).

e Oferta (indicadores agregados de establecimientos, plazas, personal y grado de
ocupacion por tipo de alojamiento).

3.2 Fuente de informacion

e Datos del INE: EOH, EOC, EOAT, EOTR, EOAL (Encuesta de Ocupacion en
Albergues).

3.3 Cobertura temporal y geografica

e Cobertura temporal: desde enero 2018 hasta la actualidad.
e Cobertura geografica: CCAA
e Frecuencia de actualizacién: mensual.

3.4 Definiciones y variables clave

e Tipos de alojamiento incluidos: hoteles, apartamentos, campings, alojamiento
rural, albergues.

e Indicadores de demanda: viajeros, pernoctaciones, estancia media.

e Indicadores de oferta: niumero de establecimientos, plazas, personal empleado,
grado de ocupacion.

3.5 Limitacionesy consideraciones

1. Los indicadores se presentan de forma agregada para facilitar la comparacion
entre tipos de alojamiento.
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2. Lainformacion se limita al nivel de CCAA, segun la disponibilidad de datos de
albergues.



